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Koeaja Hameenlinna

TAVOITTEET

= Kasvattaa Hameenlinnan sekd Hdmeenlinnassa sijaitsevien tyopaikkojen
tunnettuutta halutun kohderyhman keskuudessa

= Tuottaa mielenkiintoista materiaalia kiinnostavien vaikuttajien kanssa,
jota myos Hameenlinna voi itse kayttaa markkinointiviestinndssaan

= Koeponnistaa vaikuttajamarkkinoinnin toimenpiteita uudelle
kohderyhmalle

KOHDERYHMA

= 18-30-vuotiaat nuoret aikuiset

SISALLOT

= 1x YouTube-video (Vinkare)

= 2x1G Feed + IG Story —julkaisusarja (Vinkare & Eeddspeaks)

= 1x Twitch-liveldhetys (Eeddspeaks)
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Vinkare

YouTube
Katselukerrat yhteensa: 52.800

Yksittgiset katsojat: 43.100

48,90 % katsoi videota ainakin 50 % tai yli sen keston

Demografiset tiedot videon katselijoista:
18-24-vuotiaat: 49,30 %
25-34-vuotiaat: 32,0 %

77,0 % miehia

Instagram

Instagram Feed —julkaisu
Tavoitetut tilit yhteensa: 14.937
Julkaisun nayttokerrat yhteensa: 19.929
Reaktiot (tykkdykset, kommentit, tallennukset, jaot): 2.576

Sitoutumisaste: 2,45 % (keskimaérainen sitoutumisaste 2,0-5,0 %)

Instagram Story —julkaisusarja
Tavoitetut tilit yhteensa: 24.088
Linkin klikkaukset yhteensa: 75
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Eeddspeaks

Twitch
= Katselukertoja yhteensa: 48.532

= VYksittdiset katsojat: 24.320

= Samanaikaiset katselijat keskimaarin: 687

= Samanaikaisia katsojia enimmillaan: 879

Instagram

= Instagram Feed —julkaisu
= Tavoitetut tilit yhteensa: 26.581
= Julkaisun nayttokerrat yhteensa: 30.044
= Reaktiot (tykkaykset, kommentit, tallennukset, jaot): 3.219

= Sitoutumisaste: 1,60 % (keskimaérainen sitoutumisaste 2,0-5,0 %)

= Instagram Story —julkaisusarja
= Tavoitetut tilit yhteensa: 28.737
= Linkin klikkaukset yhteensa: 141
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Yhteenveto

Koeaja Hameenlinnassa —vaikuttajamarkkinointikampanja onnistui Noordin tiimin
mielesta loistavasti. Kohderyhmaa tehokkaasti tavoittavien vaikuttajien avulla tuotettiin
markkinointisisalto4, jota Hameenlinnan kaupunki voi hyodyntaa viela pitkaan.
Kampanja toimi myos loistavana koeponnistuksena vaikuttajamarkkinoinnin
toimenpiteista kohderyhmalle, jota ei aiemmin nailla toimenpiteilla oltu tavoitettu.

Kohokohdat:

Yksittéisia kohderyhmaéan kuuluvia ihmisia tavoitettu
yhteensa 186.065

Yhden kohderyhmé&éan kuuluvan ihmisen
sitoutuneeseen tavoittamiseen kaytettiin siis vain
0,063 €

Kampanja kokonaisuudessaan saavutti yli 200.000
nayttokertaa

Vaikuttajien Instagram Feed —julkaisujen sitoutumisaste
keskiarvolla 2,02 % (keskiarvossa 2,0-5,0 % - loistava tulos
nainkin taktisella markkinointitoimenpiteelle)

Yhteensa ldhes 30.000 kohderyhmaéan kuuluvaa ihmista
tavoitettu siten, etté heillad on pysyva muistijalki
tarkeimmasta kampanjaviestista

(50 % tai yli YouTube-videota katsoneet, Instagram Feed —
julkaisuihin reagoineet, Instagram Story —linkkitarraa klikanneet)
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