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Aamun ohjelma

-a. 1500

1. Pia Niemikotka alkusanat, Go littala Village —hankkeen tavoitteet ja aamun kulku
2. Marika Mesimaki —lyhyt esittely
3. Lahtotilanne ja tavoitteet
4.  Matkailumarkkinoinnin perusteet
5.  Millaiseen isoon kuvaan litymme eli matkailun ekosysteemi
1. Miksi yhdesséa tekeminen on tarkeaa
2. Miten digitaaliset kanavat toimivat — mikd on # ja @ ja algoritmi ja miksi niilla on merkitysta
6. littala Village markkinointiviestinnan suunnitelma ja runko

7.  Juhlavuoden kampanja — KAIKKI VIESTII — littala l&hettila&at
« Kuka tahansa voi osallistua

« Tee ainakin nama 5 asiaa /yhdeksi asiaksi my6s suosittelu, jokainen puhuu juhlavuoden sisalloista ja
littalasta hyvad min 5 muulle hiélle

* Iso yhteinen tavoite
« Lahdetaan markkinoimaan kyla-ilmiota — yhdessa tekemalla maailman kartalle

8.  Vapaata keskustelua ja ideointia! oa kh i l l
[

Sales W Marketing



Marika Mesimaki

OSA OAKHILL-ASIANTUNTIJARYHMAA KA U PP
Oakhill Group on asiantuntijoiden perustama ja johtama yritysryhma, joka auttaa AKA M A R , [
yrityksia menestymaan muuttuvassa markkinassa. Yhtion johtoa yhdistaa lahes 100 \ |
\

vuoden kokemus yrittdjyydesta, liketoiminnan kehittamisesta, myynnista ja

|||a|kk|| oinr ||sta, Usel|ta er tOIIHIa|Ol|ta.
A

tammipiciTaL - 0akhill.  Think Further
j Sales W Marketing




Matkallumarkkinoinnista
muutama sana
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IITTALA

Koronavuosi = kotimaan (g
matkailun vuosi

* Kesalla 2020 suomalaiset matkustivat kotimaassa
ennatyksellisen paljon

« Samaa ennustetaan tulevalle kesalle 2021
« Koronarajoitukset vaikuttavat edelleen

« Kotimaassa etsitdan elamyksellisia ja aitoja
kohteita

« littalan ja Hameenlinnan ihanteellinen sijainti
lahella kasvukeskuksia

 Turvallisuus tarkeaa
« Kestavan kehityksen teemat vahvasti esilla

oakhill.
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Matkallijan asiakaspolku /e

Kyla | Village
ca. 1500

1. Potentiaalinen asiakas haaveilee ja etsii inspiraatiota — tdssa
vaiheessa kiinnostutaan somen kauniista kuvista,
matkabloggarin bloigista tai kaverin jakamasta péaivityksesta.

2. Suunnitteluvaiheessa suunnittellaan tarkemmin, etsitdén jo
tarkempaa tietoa — kysytaan kaverilta tai kollegalta vinkkeja,
googlataan, kdydaan somen keskusteluryhmissa ja
vieraillaan yritysten eri kanavissa.

3. Ostovaiheessa potentiaalinen asiakas on jo valmis
tekemé&an tilauksen verkossa tai tulemaan paikan péaalle.

4. Asiakkaan odotukset taas lunastetaan paikan paalla
palvelemalla asiakasta hanen tarpeidensa mukaisesti —
kaikkien tavoitteena mahdollisimman tyytyvainen asiakas.

5. Jakamisvaihe — Tavoitellaan sita, etta tyytyvainen asiakas
jakaa kokemuksensa sosiaalisessa mediassa ja suosittelee

oakhill.
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Miten matkailija
|Ooytaa kohteita?

» Google
* Sosiaalisen median kanavat
* Verkkosivut

» Suosittelut (joko kasvokkain tai
somessa)

 Yksittaisen toimijan omat digitaaliset
kanavat

« Ansaittu media eli lehtijutut, uutiset
jne.

« Maksettu mainonta eri kanavissa

 Ulkomainonta

* Yhteistyokumppaneiden kautta



Markkinoijan muistilista

o

Perusasiat kuntoon:
Visio, missio ja
strategia

Mita haluat saada
aikaiseksi?

Toteuta suunnitelmaa,
seuraa tuloksia,
mukauta toimenpiteita
ja toistal!

Kohderyhmien
maarittely: Kuka on
ihanneasiakkaasi?

Suunnitelmista toteen!
Markkinoinnin
toimenpiteet
kalenteriin, exceliin
tmv.

Sisaltésuunnitelma:

Mika kiinnostaa minun
asiakkaitani?

Mista kanavista
tavoitan
kohdeyleisoni?

IITTALA

Kyla | Village
ca. 1500

oakhill.
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Asiakkaan
ongelmat ja toiveet

Markkinoinnin tavoitteet

Ratkaisut

Ainutlaatuinen
Arvolupaus
USP

Avainmittarit,
joilla
onnistumista
mitataan

Ainutlaatuisuus

Asiakassegmentit

oakhill.

Sales W Marketing




littala Villagen
matkailun
ekosysteemi



littalan kyla,
uimaranta,
Kalvolan kirkko,
yritykset,
kotiseutumuseo

Visit Himeenlinna — Kanta-Hameen

Visit littala — littalan kyla Kalvolassa

Naivistine
n asema

Kasityodlaiset,

IITTALA

Kyla | Village
ca. 1500

Nalivistit

Ulkoilma-
littala

Lasimaki

myymalat, muut
yrittajat

Kultasuklaa

Lasitehdas, littala
Outlet &

Designmuseo
littala

oakhill.

Sales @ Marketing



Miksi yhdessa tekeminen
on tarkeaa?

IITTALA

Kyla | Village
ca. 1500

* On koko littalan kylan ja
Kalvolan etu, etta alueelle
tulee kavijoita,
kesaasukkaita, yrittajia ja
uusia asukkaita eli alueelle
saatu ihminen on kaikkien
voitto!!

 Yksittaisella pienella
toimijalla el ole resursseja
saada niin kattavaa
nakyvyytta kuin
yhdistamalla voimat

« Kansainvalinen
markkinointi vaatii
“muskeleita” ja
kohderyhmatuntemusta —
jatetadn se ammattilaisille
ja ollaan mukana
tekemisessa

oakhill.
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IITTALA

Some-kanavat ja niiden toiminta

* Somekanavat nayttavat meille aina sita tietoa, mista olemme eniten
KIInnostuneita — rakennamme itse itsellemme “kiinnostuksen kuplaa

» Loydamme meista kiinnostuneita asiakkaita somessa tarjoamalla
neita kilnnostavaa sisaltoa

 Sosiaalisen media nayttaa julkaistuja sisaltoja laajemmalle yleisolle,
Jos ne saavat heti julkaisun jalkeen huomiota eli niista tykataan ja
niitd kommentoidaan |a jaetaan - HUOMIO — tama on helppo |a
halpa tapa saada littalassa toimiville nakyvyytta — tykatkaa, jakakaa
a Kommentoikaa toistenne paivityksia!

. ‘Yrityk_set saavat sosiaalisen median kanaville Iiséksi__ﬁqrhaiten
nuomiota kayttamalla paivitysten mainostamiseen vahan maksettua

mainontaa

oakhill.

Sales W Marketing



IITTALA

SisaltoOmarkkinointi

hyvaa kiinnostavaa sisaltoa + digitaalista
mainontaa

aaaaaaaaaaaaaa



IITTALA

Kyla | Village
ca. 1500

Yrityksen sosiaalisen median kanavat vaativat maksettua
mainontaa nakyakseen. Algoritmi suosii sellaisia kanavia, joissa

kaytetaan saannollisesti ja pitkia jaksoja maksettua
mainontaa(*.

Pienikin summa auttaa paivitysten nakyvyytta, puhutaan noin 20-30 € summista.

oakhill.

Sales W Marketing
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littala Villagen
markkinointiviestinnan
suunnitelma

oakhill.
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LahtGtilanne ja tavoite

Kyla | Village
ca. 1500

» Tavoitteena on lisata littala Villagen markkinointiviestinnan kiinnostusta ja vetovoimaa
koko littalan kylalle, kaikille sen asukkaille, yrittajille ja toimijoille.

* Vuoteen 2035 mennessa vuosittain tavoitellaan:

* minimissaan 200 000 kavijaa (+10% vuotuinen kasvun kautta)

« Asukasmaéaaran kasvu 0,5% per vuosi (n. +30 hlo vuosittain)

« Uusia pysyvia tyopaikkoja 5 htv vuodessa (osa-aikaiset ja kausipaikat yhteenlaskettuna)
« Kassavirran kasvua 14 Meur/vuosi (200.000 x 70 eur)

« Arvonnousua ja investointeja

 Vierailijjoiden pidempé&a viijpymaa ja lisaa vetovoimaa

Lahde: i-Laakso 2030 loppuraportti oa kh [ l l o

Sales W Marketing



littala Villagen brandi ja
ydinviestit
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littala Village

IITTALA

Kyla | Village
ca. 1500




MISSIO

« littala on tunnettu laadukkaan muotoilun, taiteen ja
kasityolaisyyden kyla, joka kiinnostaa seka kotimaisia

I I T T A L A ettd ulkomaisia vierailijoita. littala on kutsuva ja helposti
lahestyttava. Koko kyla tekee yhteistyota ja tuottaa
hyvan mielen kohtaamisia.

Kyla | Village
ca. 1500

oakhill.

Sales W Marketing



VISIO 2035

* littala on Suomen nopeimmin kasvava muotoilun,
taiteen ja artesaanien kyla, joka houkuttelee koti- ja
I I T T A L A ulkomaisia vierailijoita ymparivuotisesti.

Kyla | Village
ca. 1500

oakhill.

Sales W Marketing



Visuaalinen ilme
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Viripaletti - Paavarit ja lisavarit

littalan kylan varipaletti inspiroituu kyldn rakennuksien varimaailmasta.

Paavareja kdytetadn ydinasioiden yhteydessa. Lisavareilla voidaan ela- ITTTALA
voittda etenkin markkinointi-, tapahtuma- ja sosiaalista viestintda yms. Kyla | Village
Kun lisavareja kaytetdan pienikokoisessa leipatekstissa, voidaan varia ca. 1500

tummentaa lisdamalla siihen 10% mustaa.

Warikoodit taydentyvat nettisivuprojektin yhteydessa.

Punamulta Kitinvaalea Raystaanmusta
C29, M100,Y95, K35 Cé6, M10,Y18, KO C72, M61,Y71, K74
Kartanonkeltainen Vanha roosa Vihervaara Pellavan sininen

C18,M33,Y100,K7  C20,M54,Y39,K7  C58,M31,Y38, K13 (71 M42. Y16, K2

54 Plehat Oy - littalan alueen brandin kehitys 1.7.2019



Typografia - kunnioittaa littalan lasibrandia

littalan kylan ilmeen ylatason teksteissa, kuten logon, otsikoiden, johdanto-
jen, nostojen ja opasteiden yhteydessd hyodynnetiddn geometrista, paat-

teetontd fonttia, nimeltd Noir, mikd poimii vaikutteita littalan lasibrandista, Koe littala
Tunnistettava yhteys |8ytyy esimerkiksi pienen a-kirjaimen muotoilusta.

Lasimékl on

Typografiaa tulee tasmentaa ja tiydentad varsinaisten sovellusten suunnit-
telun yhteydess3 esim. nettisivuprojektin aikana.

Fontin voi ladata kéyttdon esimerkiksi:
www . fontlot.com/8711/noir/
www.myfonts.com/fonts/mindburger-studio/noir/#index

rcr

Noir Regular 16 pt

~ un I \useo litta datta rl:1
Noir Medium 16 pt d G Vi

Aa Bb Cc Dd Ee Ff Gg
Hh li Jj Kk LI Mm Nn
Oo Pp Qg Rr Ss Tt Uu
Vv Ww Xx Yy Zz Aa O06
0123456789

58 Plehat Oy - littalan alueen brandin kehitys 1.7.2019




Logo

IITTALA IITTALA ITTTALA

Kyla | Village Kyla | Village Kyla | Village
ca. 1500 ca. 1500 ca. 1500

Ensisijainen logomuoto Ensisijainen logomuoto Toissijainen logomuoto
huomiota vaativiin huomiota vaativiin ymparistaihin, I3 pinakyvaksi vesileimaksi
ymparistoihin kun punaista ei voida kayttaa kuvapinnan paalle,

myds mahdollinen leimasin

g0 " the |,
o
* c
fi=]
[+
IITTALA -«
]
C
o
Y

Toissijainen logomuoto, joka on
tarkoitettu leimasimeksi

oakhill.
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Aslakaskohderyhmat
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KOHDERYHMAT

Oman kylan asukkaiden ja toimijoiden lisdksi
lasimuotoilusta, taiteesta ja kasityoldisyydesta kiinnostuneet
kotimaiset ja ulkomaiset matkailijat

Kotimaiset vieraat: Ulkomaiset vieraat:
(uusia vieraita ja vanhoja tuttuja kavijoita) (padsdantodisesti uusia vieraita)
» Lomasesonkien ja viikonloppujen paivaretkeilijat, * Painoarvo keski-eurooppalaisissa ja
joista etenkin lapsiperheet Hki-Tre-akselilta japanilaisissa matkustajoissa
s Perheiden lomakohde » Lasiteeman harrastajat, opiskelijat ja

ammattilaiset

o littala-lasibrandin vieraat ja fanit
o Elikelsisryhmit :

Ryhmamatkalaiset
o Tydnpaikan kokous- ja virkistyskohde * R :

Hki-Tre-akselilla

s Lasiteeman harrastajat, opiskelijat ja
ammattilaiset

s |ittala-lasitehtaan vieraat

IITTALA

Kyla | Village
ca. 1500

oakhill.
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Mista littala Village koostuu
matkailuasiakkaan nakokulmasta?

IITTALA

1. Kohteet
Naivistien nayttely, Kultasuklaa, Linnarouva, Lasitehdas, yritykset kuten
Naskali Leather, Kalvolan kirkko, kylan muut alueet...

2. Tuotteet
Talde-esineet, taulut, suklaa, lasituotteet, ruoka jne..

3. Tapahtumat
Nalvismin talvinayttely, Suomen lasitaiteen ikonit ja niiden tekijat —
nayttely, Musiikkijuhlat...

4. Aktiviteetit
Kaikki tapahtumat, lasinpuhalluksen kokeilu, maalaustapahtumat,
kasityo-illat, uuden opettelu kuten kalligrafiaa kevein rantein..
oakhill.
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KUVAT YRITTAJA-
TARINAT

Kiinnostavia teemoja siséltt')i.
TUOTE- .

DESIGN
IITTALA
Kyla | Village
) ca. 1500
MITA
KAIKKEA
TARJOLLA
ITTALASSA
LIFESTYLE 2
IITTALAN

LASI

oakhill.
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Vinkkeja sisallontuotantoon ja
olemassa olevat kanavat

aaaaaaaaaaaaaa



« Seuraajamaaran lisaaminen (paivitykset nakyvat entista laajemmalle
joukolle)

« Paivitysten nakyvyyden kasvattaminen (seka orgaaninen etta maksettu)

 Kaikkien littala Village -toimijoiden yhteinen sisaltdjen hyédyntaminen,
jakaminen ja tykkaaminen — vaikuttavuus

Kiinnostuksen lisaaminen = lisaa
kavijoita

oakhill.
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Hastagit #somessa

Yleise
t -

#iittalavillage (928)
#Hiittalankyla (23)

#iittala (729 644)
#visitiittala (955)
#visithameenlinna (23 417)
#ourfinland (657 047)
#ihanlahella (10 050)
#visithame (4919)
#hameexperience (82)
#kotimaanmatkailu (71 473)

IITTALA

Kyla | Village
ca. 1500

Somepaivityksen sisallon mukaan
#iittala (729 644)

#iittalal40years (101)
#naivistitiittalassa (1818)
#art (756 980 786)
#suomalaistataidetta (1471)
#kultasuklaa (2267)
#kultasuklaa30 (16)
#craftmanship (1 168 418)

#finnishdesign (435 148)
oakhill.

Sales W Marketing



Nakemisis

Luonto

visitiittala  [IEEENN B8 -

156 julkaisua 651 seuraajaa 351 seurannassa

Visit littalajLive it littala

Take a look at what makes littala a great place to visit and live, Tag your pictures and
stories @visitiittala visitiittala to get featured!

Seuraajat minna_lepola. * 2 muuta
Tekemisis
W JULKAISUT MERKITYT
Tuomas haaveili paikasta, jossa
rentoutua, ja dysi 350 nelidn
unelman: "Samaan hintaan ei

saa edes sllpolq:whlhambkkli

Helsingist

LW

Palveluja

iittalavillage EZIN B3 -

122 julkaisua 500 seuraajaa 224 seurannassa

littala Village

Muotoilun, taiteen ja artesaanien kytd. Design, art and craftsmanship, Use
#iittalavillage @iittalavillage

littalavillage.fi

Sourasiat. marika_mesimaki ja outimertamo

E JULKAISUT MERKITYT

TTALA

Kyla | Village
a. 1500

littala Village

@littalavillage - Paikallinen palvelu

Etusivu Tietoja Kuvat Arvostelut Lisia v ol Tykitty Q

Tietoja Nayta kaikki littala Village -

Q Komnolinmientie 2 14500
littata

ITTAL

o
- o

© Monipuclinen ja viihtyiss ostos- ja
matkailukohde idylisessa ympiristossa.
Alueella voit tutustua kasin historlaan,
seki tehds Ioytoja Lasimben ikkeists.
Koe nautinnollisia ostos-, taide- ja
herkutteluhetkia littala Villagessal

] i
HAMEENSANOMAT.FI

littalan Designmuseo juhlii tina vuonna pyoreita - Moni

ol 3253 ihmista tykksa tasts, muun muassa kavija Ioytaa mummolasta tai lapsuudenkodista tuttuja... o
14 kaveriasi @
AT RRMR OO ria Nemikotka ja 25 muuta 4 jakoa



liittala Villagen omat viestintakanavat s

Kyla | Village
ca. 1500

« Omat verkkosivut www.littalavillage.fi
* littala Village Facebook https://www.facebook.com/littalavillage

« [ittala Village Instagram
https://www.Iinstagram.com/iittalavillage/

e littala Village Pinterest https://pin.it/39XmVvn

* littala Village Youtube:
https://www.youtube.com/channel/lUCmIO0xcAvzin236uupDHL
w/videos

oakhill.
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http://www.iittalavillage.fi/
http://www.iittalavillage.fi/
https://www.facebook.com/Iittalavillage
https://www.instagram.com/iittalavillage/
https://pin.it/39XmVvn
https://www.youtube.com/channel/UCml00xcAvzin236uupDHL_w/videos

www.littalavillage.fi sivun rooll

Tarkea “koti” kylan
yleisesittelyyn ja laajempiin ITTALA
esittelyteksteihin B e

Toimijoiden laajemmat esittelyt

Alue isossa mittakaavassa —
tekemista yli "rajojen”

Ajankohtaiset tapahtumat
kootusti- tArkead muistaa
paivittda omat tapahtumat
hameevents.fi —
tapahtumakalenteriin , jotta ne
nousevat tanne

ca. 1500

LOYDA IITTALAAN TULE YRITTAJAKSI IITTALAAN




<& Joulu; 14vk

i PORVOO |

s GOOD WILL E
TOWN

IITTALA

Kyla | Village
ca. 1500

Instagram-ideoita

» Instagramissa hyva esittelyteksti, joka kertoo mista yrityksesséasi on
kyse. Esittely englanniksi, jos haluat kansaivélisia asiakkaita, sisaltd voi
olla seka etta. Pyyda kavijoita jakamaan kaynti — Share your experience
@iittalavillage #iittavillage

» Instan kohokohtiin kannattaa ottaa asiakasta kiinnostavat jutut —
esim. Ruoka, Taide, Putiikit, Lasi, Tapahtumat.

« Instagram (samoin Facebook) ovat todella visuaalisia kanavia ja
vaativat paljon houkuttelevia kuvia.

 Lisaksi voi tehda stooreihin tai reelsiin vAhan rennommin rantein
sisaltoja.

« Kuvissa kannattaa kiinnittad huomioita valoon ja séavyyn, jotta
saadaan "fiilis” sailymaan lapi kaiken

» Vinkki: Ota kerralla paljon kuvia ja tee kuvien ottamisesta
saanndllinen tapa, kaikkea ei tarvitse kayttaa kerralla



Instagram-ideolta

\UST ASK ME

[ AM A LOCAL

-

fiskars_village « Seurataan
Fiskars Village

fiskars_village Myds tand kesdna voit
tavata paikallisia ruukkilaisia KYSY
VAIN! OLEN PAIKALLINEN t-paidat
paallaan. He ovat valmiita auttamaan
vierailijoita, joten uskalla lahestyd heita!
He jos ketka tietdvat ruukin helmet ja
mansikkapaikat @&/

Voit myds tutustua kohteeseen
kattavasti osoitteessa
www.fiskarsvillage.fi @/

#fiskarsvillage #fiskars #village
#kysyvain #paikalliset #kyldseura
#Hiskarskyldseura #kotimaanmatkailu
#visit #visitraseborg @visitraseborg

oQv W

0 noorakivilahti ja 248 muuta tykkaavat

Qv

fiskars_village * Seurataan

fiskars_village We wish you all a
peaceful and Merry Christmas 4
Hyvaa ja rauhallista joulua kaikille
Vi énskar er en fridfull och god jul!

#fiskarsvillage #merrychristmas
wvisjoulua #godjul #p diove
@ourfinland @visitraseborg
#visitraseborg #kotimaanmatkailu
#tuepalkallista #eatslowdrinklocal
#localbusiness #fiskarsinjoulu

fabraholicquilts God jul och gott

nytt ar AAA

ja 446 muuta

#fiskarsvil...

Shops

Kyla | Village
ca. 1500

fiskars_village tshewviesi 2

ITTALA

482 julkaisua 6 161 seuraajaa 1268 seurannassa

FISKARS VILLAGE
Destination for all your senses @/

Share your photos for a chance to be featured #fiskarsvillage & @fiskars village

www.fiskarsvillage.fifideoita-ja-inspiraatiota

at: visitiittala, dlindertz_mukanamaku, ruokangasguitars



visitporvoo « Seurataan
Porvoo

visitporvoo Winterly Porvoo is great for
a photoshoot and shopping daytrip as
well as for a longer getaway in the
Finnish nature. The locals of Porvoo
take in their lovely town by taking long
walks, skiing, enjoying good meals and
sitting in cafés for hours on end. It is
not difficult to get into the Porvoo
mode and fall in love with the place.

The best time to catch a beautiful

Qv N

@ antsvahter ja 835 muuta tykkaavat

[+

@ Lisda kommentti...

fiskars_village = Seurataan
Fiskars Village

fiskars_village Tule viettamaan
kesaistad paivaa ruukkiin ja puhalla
ystaviesi/perheesi/tyokavereidesi
kanssa lasiesine muistoksi kesasta
2020. Max. 10 osallistujaa kerralla.
Huomioithan etta varaukset tulee tehda
ennakkoon.

Tiedustelut ja varaukset:
+358 (0) 45139 0020
info@biancoblu.fi

Ideoita ja inspiraatiota ennakkoon

varattavista elamyksista Fiskarsissa
16ydat www.fiskarsvillage.fi §.

#fiskarsvillage #fiskars #village

o] nuutajarvi_glass_villi « Seurataan
- Nuutajarven Lasikyld - Nuutajarvi Glass Vill...

o nuutajarvi_glass_village Lasivitriini

lauantaina 22.8.2020 klo 10-16
Nuutajarven Lasikyldssa.

Lasikylassa jalleen monipuolista
nahtavaa ja ohjelmaa: Vanhan lasin
tunnistusta, nayttelyitd, luento lasialan
opinnoista, pajat ja myymalat avoinna,
Kahvila + Keittio Sylvin herkut,
huutokauppa seka tana vuonna
poikkeuksellisesti myyntipdydat ulkona
perakonttikirppis-tyyliin.

Lasivitriini is a yearly arranged one day
event for glass enthusiasts. We have
merchants for vintage and antique
glass as well as new generation glass
artists selling their glass during this
unigue day in the picturesque




ﬁ;}w Kiss my Turku i Tykkaa © viesti Q

Tietoja Néyta kaikki W‘; Kiss my Turku on paikassa Tuomiokirkontori.
w9 t - Turku, Varsinais-Suomen maakunta - @

Vahan aurinkoa sadepaivan iloksi. . Oikein mukavaa talvilomaa
kaikille, jotka tulevien viikkojen aikana lomaileville! _ &
Facebook > e
_ TURKU
Vs 0
 Facebookissa kannattaa @ Turun seudun virallinen matkailusivu by
1 1 1 1 Visit Turku. Tililla j tapaht -j
julkaista kaikki tapahtumat AAKUIKal6is Tortn atkaistaga.
. . . yhteistyokumppaneidemme
° Faceb00k|ssa hyva eS|tte|y tapahtumista ja kohteista. Parhaat
. . . matkailuvinkit saat
tu Otte| | Ie Ja palvel ul ”e matkailuneuvonnastamme Aurakatu 8 tai
) ] ] puh 02 2627 444.
y YhteySUEdOt, SaapumlSOhJeet 0 Matkailu- ja kongressitoimisto Visit
Turku tarjoaa monipuolisia
° Hyodyntakaa toistenne matkailupalveluja keskelld Turkua.
icAltAIA 1 H Visit Turk ti- j
SIS&“ZOJa, Jakakaa tapahtumla m:rkk:Jr:oil:\t?grg)ayr:/iZaat]ii... Nayta lisaa
ja peukuttakaa seka

Ib 60 364 ihmista tykkaa tasta, muun muassa

kommentoikaa kaverin juttuja! 30 kaveriasi

OP:EIND

60 869 ihmista seuraa tata

« Mitd enemman seuraajia, sita
enemman nakyvyytta

<l

http://kissmyturku.fi/

" @



Facebook-ideoita g

10. tammikuuta - @

Vanhassa Vaaksyssa on tehty jo pitkdén toita alueen kehittamiseksi
ja markkinoimiseksi. Taalla tehdaan jatkossakin yhteisvoimin toita
matkailun, kulttuuriympariston ja yhteisollisyyden hyvaksi @ Tana
vuonna tarkea juttu on Vaaksyn kylakirjan julkaisu! Tervetuloa
tutustumaan Paijat-Hameen Vuoden Kylaan 2021!

Paijat-Hameen Kylat

Asikkalan kunta

OP Jérvi-Hame

ESS.FI

Voitokkaassa kyldssa ei jaada lepaamaan laakereille -
Vanhassa Vadksyssa tehdaan toita matkailun ja...

AN aan AL s AtLla

layta kaikki ,;‘. Luo julkaisu

’ |&d Kuva tai video ° Kerro sijaintisi &' Merkitse kavereita

sy
# 4 Ranskalainen kyldkauppa
s 13, helmikuuta kelio 11.00 - @

g Vink, vink...teimme pienen eran raakalihamakkaroita 22
P

|, josta

la-

wvat

st

Jpuisin

In muassa

1765/2__cft_[0]=AZULgYhi_-ZelliXdVEMelclYb-eZdNOObQMMSEfg6SZCvIDC5xZB6aMybigik30BE2prGHou8!

12. helmikuuta kello 20.59 - @

Taidevintilld on huomisesta alkaen lauantaisin Taiteilijaseuran
nayttely!

TAIDEVINTTI

taidendyttely

!
Kirpputori arvontaa

maalauspaivid

Asikkalan Taiteilijaseuran

Kevattalven

Lauantainayttely

13.2.-17.4.2021
lauantaisin klo 11.-14.00




littalan muut toimijat

Kyla | Village

* hitps://www.instagram.com/visitiittala/
* https://www.facebook.com/visitiittala

 Kaikki yritykset alueella a
- littalan asukkaat su"‘;%\ﬂ\\?'\“;\(m

ot oakhill.

Sales W Marketing


https://www.instagram.com/visitiittala/
https://www.facebook.com/visitiittala

Muut tarkeat

Kyla | Village
ca. 1500

Jatkuva kommunikointi ja viestittaminen seka tiedottaminen omista
tapahtumista ja uutisista kannattaa! Kattomarkkinoijat joutuvat seuraamaan
useita kohteita, alueita ja yrittajia, mita aktiivisemmin viestitte itse, sita
helpommin nousette nakyviin eri paikoissa.

* Visit Hameenlinna https://www.hameenlinna.fi/matkailu-ja-tapahtumat/
(Outi Mertamo)

* Visit Finland — Lakeland projekti: https://www.hamk.fi/projektit/western-
lakeland/ (Heidi Kerkola, Anna-Maria Laine)

* Visit Hame https://visithame.fi/ (Heidi Kerkola, Anna-Maria Laine)
 Hame Experience https://m.facebook.com/hameexperience/
« Hame Events tapahtumakalenteri (kaikki tapahtumat tanne!) o akhi"

Sales W Marketing


https://www.hameenlinna.fi/matkailu-ja-tapahtumat/
https://www.hamk.fi/projektit/western-lakeland/
https://visithame.fi/
https://m.facebook.com/hameexperience/

Muut mahdollisuudet

ca. 1500

Facebook-rynmat:

e https://www.facebook.com/groups/MatkailunKehitystaHameess
a

* https://www.facebook.com/groups/SuomiMatkailu

« Kotimaan helmet:
nttps://www.facebook.com/groups/kotimaanmatkailu

« Matkailu/loma:
https://www.facebook.com/groups/466713766849423

Kulttuurikiikari —lehti (15 000 painos, kevat 2021)

oakhill.

aaaaaaaaaaaa i

ing


https://www.facebook.com/groups/MatkailunKehitystaHameessa
https://www.facebook.com/groups/SuomiMatkailu
https://www.facebook.com/groups/kotimaanmatkailu
https://www.facebook.com/groups/466713766849423

littala Villagen juhlavuosi

Koko vuosi yhta juhlaa!
IITTALA Tervetuloa juhlimaan

Kyla | Village kanssamme littala Villageen!
ca. 1500




Juhlavuoden
kampanja:
Kalkkl viestivat!!

Haastamme koko littalan kylan kaikkine
toimijoineen ja asukkaineen toimimaan
juhlavuonna littalan lahettilaina ja
kayttamaan aktiivisesti omia kanaviaan
ja verkostojaan, jotta koko Suomi
varmasti tietdda, mika on littalan kyla ja
misséa se sijaitsee!

Yhteisen littala Villagen some-ilmion
luominen auttaa kaikkia nakyvyyden
saavutamisessa!

Jokainen littalan tuleva ihminen voi olla
sen potentiaalinen uusi asukas tai
yrittaja.

Fidans
Klasesay

KYSY VAN

IITTTALA

Kyla | Village




. Seuraa aktiivisesti littalan omia somekanavia littala Village ja
Visit littala seka facebookissa etta Instagramissa. Kun sinne
tulee uusia paivityksia tykkaa niista, kommentoi niita ja jos
vain mahdollista, jaa omisssa sosiaalisen median kanavissasi
niita.

. Jos teet itse littalasta jonkun paivityksen, muista aina merkita
missa olet (@iittalavillage) ja kayttaa ainakin hastageja
#iittalavillage ja #iittalankyla.

. Kayta mielellaan myos muita hastag (#) merkintgja ja kerro,
missa myymalassa/tapahtumassa/paikassa olet. o akhl"

. Suosittele littalaa matkakohteena ystavillesi, sukulaisille §a « v



Juhlavuoden tavoltteet

ca. 1500

1. littala Villagen tunnettuus ja brandi vahvistuu muotoilun,
taiteen ja kasityotaitajien keskittymana
« littala on vierailukohde ja aito aktiivisten ihmisten kyla

v’ tuodaan tutuksi iittalalaista hyggea

v littala Villagen-matkailukylan tunnettuus ja sisallot perheiden kohteena lisaantyy
ymparivuotisemmin

v’ vuotuinen vierailijamaara kasvaa 10% ja myynti kasvaa -lapsiperheet keskioon
2. littalan kiinnostavuus luovan alan taitajien sijoittumispaikkana
lisaantyy
 luovan alan yritysten maara littalassa kasvaa (my06s muut yritykset)

3. littalan kiinnostus yleisesti kasvaa
* Potentiaaliset uudet asukkaat

oakhill.

Sales W Marketing



IITTALA

100-vuotta tayttavat tahot o e

littalan lasitehdas 140 vuotta ja Desigh Museo 50 vuotta
«Juhlavuoden tuoteuutuudet: bumerangin muotoinen Aaltovaasi
sLasimuseolla aukeaa uusi littalan lasi —aiheinen nayttely
«Julkaistaan littala —kirja huhtikuussa
Lasiteos valmistuu littalan liikenneympyraan —Lasikylan maamerkki

I-valo 50 vuotta
*Tulee mm. lahjoittamaan valot littalan suunnitteilla olevalle uudelle skeittipuistolle

Kultasuklaa 30 vuotta
» Nakyy vahvasti markkinoinnissa koko vuoden

Kalvolan Kirkko 100 vuotta

littalan Musiikkijuhlat 5 vuotta
*Carmen —miniooppera kesalla

MLL 100 vuotta (2020, mutta juhlivat 2021)
skeittipuiston toteutuksessa mukana/asukkaiden kadenjaljet

oakhill.

Sales W Marketing



IITTALA

Kehittamishanke: Ulkollma littala 202 NG

 Lasitaideteos keskustan likenneympyraan
« littalan lasin kotikyla saa maamerkin lasitehtaan 140 v juhlavuoden kunniaksi

« Skeittipuiston avajaiset ja integroitu asukkaiden kadenjaljet —teos

» Suunnittelu menossa laajan verkoston kanssa, rakentamisen aikataulu selviaa
kevaan aikana. Tulossa taideaseman tapaan uniikki kokonaisuus

» Tulossa uusi patsas naivistien koulun edustalle —Naivistinen ulkonayttely

» Taideaseman virtuaaliset elamykset paivitetaan ja uusiakin yllatyksia luvassa-avoinna
2417

» Lasimaen piha-alueelle uutta sisalt6a suunnitteilla
e |ittalan alueen muraalit heratetaan eloon

» Rantareitti Design Factoryn porukan kanssa —uusi mobiiliopastettu kavelyreitti
testikayttoon kevaaksi

« Kylafillarit kuntoon ja kayttoon

oakhill.

Sales W Marketing



|ITTALA

Kyla | Village
ca. 1500

littala Villagen
yhteisviestinnan tyoryhma

« Jyri Naskali, Naskali Leather

« Sari Hélin, Lasimaen Linnanrouva

« Sanni Hallanvaara, Kulttuurikiikari

« Ulla Heinonen, Naivistit littalassa

« Jaana Eriksson, Fiskars lasimuseo

* Tuija Makkonen, Fiskars

« Laura Sahanen, Visit littala —facebook

+ Karoliina Harkala, Visit littala -facebook

« Seija Rantonen, littalan omakotiyhdistys ry

« Susanna Mattila, Kulttuurikiikari, mediatiedotteet juhlavuosi

oakhill.

Sales W Marketing

* Pia Niemikotka, Linnan Kehitys/Go littala Village —hanke



lIttala
Villagen
markkinoinni
n vuosikello
2021

| ITTALA

Kyla | Village
ca. 1500




KIITOS!

Minuun voli tarvittaessa olla yhteydessa

Marika Mesimaki
marika.mesimaki@oakhill.fi
Puh. 041 454 1861

Verkostoidun mielellani marika_mesimaki

o
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