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VISIO 2030 ?

” Jokainen haluaa tulla littalaan kylaan nakemaan ja kokemaan littalan way of life
— uniikkia muotoilua, kulttuuria ja taidetta. Feel it, join it, happy with it”

”littalalainen hygge”



Strategiaa ?

Miten erottaudumme kilpailijoista ja miten vahvistamme jatkuvasti kilpailukykyamme =
miten saavutamme haluamamme vision. Onnistumme, jos naissa asioissa onnistumme:

* Omaperaisyys
e Saavutettavuus (helppous ja saatavuus)
1. Fyysinen saavutettavuus
- helppoa ja sujuvaa tulla kylaan kaikilla kulkumuodoilla
2. Viestinnallinen saavutettavuus
- valtakunnallinen nakyvyys ja tarjonta koottuna yhteen

3. Osaksi muiden tarjontaa

- moduloitavuus — meidan tarjonta on yhdistettavissa muiden kohteiden
tarjontaan helposti - aina jokin osa littalaa mukaan muiden tarjontaan

* mita, kenelle, milloin



Mita? Kenelle? Milloin?
- Paasesonki on kesalomakausi 5-9 seka joulukyla 11-1

- paivaretki, perheiden kesalomakohde, kesaperinne, ulkomaalaiset — lapsiperheet Hki-Tre akselilta

- hoidetaan priimasti ja hyddynnetaan muun ajan markkinoinnissa; jokainen tyytyvainen asiakas suosittele ja tulee
uudelleen

- jatkuva uudistuminen

- Tapahtumat + talvisin teemaviikonloppuja

- vuosikello, organisointi, kv-kansallinen-paikallinen, aktiivinen tapahtumatuotanto

Talviarkena paikallisten palveluja Lasimaki tulisi saada "kyln sisapuolelie” - nyt on ulkokehall

- Lomakausien ulkopuolella yritysten kokous- ja tyky —kohde
(paivaksi)

- Reittimatkailu (teemat, eri kulkumuodot)

- Moduloitavat palvelut, joita voi yhdistaa osaksi muiden kohteiden
tarjontaa ympari vuoden

- Keskeisimmat kv-kohderyhmat: Keski-Eurooppa, Japani



Arvot ?

Toteutuvat joka paiva jokaisen kumppaniverkostoon kuuluvan toimesta.
Koska muita yhteisia pelisaantdja ei voi olla, ohjaavat arvot yhdessa
tekemista oikeaan suuntaan. littala villagen kasvu on yhteisen
onnistumisen tulosta. Voisiko ne olla esim.

- juju & laatu tekemisen perustana
- vierailijalle hyvéd mieli

- yhdessd onnistuminen

- luonnon arvostaminen

- unohtamatta lapsia/nuoria



Tavoitteet ? Mita ne on ja miten niita
mitataan ja seurataan?

* Kysyntaa lisaa - vierailijamaaran vuotuinen kasvu (min 10% - kaikilla yrityksilla?)
* Tarjoomaa lisaa - alueella viipyman pidentaminen (paivaretki —kohde number one)

* Alueelle jaavan euromaaran kasvattaminen - (+10% vuodessa ?, tavoitteena
yritysverkoston kannattavuus, uudet tyopaikat, investoinnit)

* Asiakastyytyvaisyyden nostaminen — (koska jokainen tyytyvainen suosittelee ja
tulee uudelleen)

* Omaperaisyyden ja laatutason vahvistaminen — miten sita voi mitata ?



Reitistot eri kulkumuodoilla

ja tuotteistetut paivaretket

- pyoraily, moottoripyora, auto,
kavellen, veneella, junalla

- Eri kohteiden tarjontaa yhdistavat
retkipaketit

- Pyhan Olavin reitisto

littalantien kehittaminen

- Maamerkki motarin varteen,
Taidesuunnitelma, ymparistonhoito,
liikennemerkit, opasteet

-Opastetaulut Shellin pihaan ja Lasimaen
parkkipaikalle

-motarin ja kolmostien opasteet ennen
littalan liittymaa

IITTALA

village
-muotoilun, kulttuurin
ja taiteen kyla

Tunnistettuja kehitystarpeita matkailukylan kehittamisessa

Asukkaat mukaan, elava

autenttinen kyla

- Asiakkaiksi

- Markkinoijiksi

- Elamysten tarjoajiksi
- Tapahtumatuottajiksi

Elamyksellisyyden ja

palvelujen kehittaminen
- Elamykselliset tyopajat




www.linnan.fi/taideasema
www.linnan.fi/i-laakso2030

Kiitos!

Linnan Kehitys Oy

i-laakso 2030 — littalan kasvuohjelma
Pia Niemikotka

p. 040-868 2087
pia.niemikotka@linnan.fi
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