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T I E D O S T A  M E N E S T Y S  

S C E C  T O I M I N T A M A L L I N  S I S Ä L L Ö T  

SISÄLTÖ: JÄSENNYS: 

Tavoitteen terävöittäminen Tavoiteltujen hyötyjen ja  
kilpailuetujen määrittäminen. 

Kilpailuprofiilin määritys ja 
markkinointimateriaalien luonti 

a. Perustettaessa 
b. Dynaamisesti jaksoittain 

Osaaminen Olemassa olevan kv-tason osaamisen hyödyntäminen 
ja hankittava kv-tason huippuosaaminen. 

Verkostoituminen a. Toimijoiden liitännäisverkostot 
b. Laajemmat ulkoiset verkostot 

 
Rahoitus 

a. Veturiyritykset (n. 2 kpl) 
b. Julkinen raha / Tekes 

c. Yksityinen monirahoittajapohja 

Palvelut 
(aineeton arvonluonti 
ja korkea jalostusarvo) 

a. Innovaatioiden kaupallistamista  
tukevat palvelut 

b. SCEC:n myymät konsultaatiot 

Viestintä a. Kohderyhmien segmentointi 
b. Viestinnän tuottaminen segmentoidusti 



T I E D O S T A  M E N E S T Y S  

S C E C  T O I M I N T A M A L L I N  

J A L K A U T U S  

1 
• SCECin tavoitteen kirkastaminen 

2 
• Kilpailukykyisen toimijaprofiilin ja markkinointi-/viestintämateriaalin luominen 

3 
• Osallistujien sitouttaminen a) veturiyritykset b) laajempi ekosysteemi. 

4 
• Huippuosaamisen hankkiminen (asiantuntijat & verkostot) 

5 
• Toiminnan jatkuva johtaminen, seuraaminen, kehittäminen ja viestiminen 

6 
• Strategian päivittäminen (2v välein), toimintaympäristöanalyysi 



T I E D O S T A  M E N E S T Y S  

J A T K O T O I M E N P I D E - E H D O T U S   

Jalkautussuunnitelman vaiheiden 1 ja 2 toteuttaminen: 

(kts. edellinen sivu) 

Toteutetaan SCEC-hankkeelle kaksi osaisen työpajakokonaisuuden, jossa: 

a) määritellään SCEC:n toimijoiden tarkat tavoitellut hyödyt, 

b) tunnistetaan tutkimustulosten valossa SCEC:n hyödynnettävät kärkivahvuudet, 

c) määritetään SCEC:n tarkka toimintasegmentti ja tavoiteltu kilpailupositio 

    teräsrakentamisen osaamiskeskusten kilpailijakentässä. 

 

Vaihe 1 

Tuotetaan vaihe-1 määrittelytyön perusteella SCEC:lle vetovoimaisen 

sähköisen markkinointimateriaalin (englanniksi). 

 

 

 

 

 

Vaihe 2 

Sähköinen suorapostikirje  

•suunnittelu, taittotyö, tekstit  

•projektinhoito (2 kommenttikierrosta)  

•aineisto pdf-muodossa    

Sähköinen esite 4-6 sivua  

•suunnittelu, taittotyö, tekstit  

•projektinhoito (2 kommenttikierrosta)  

•aineisto pdf-muodossa  

   


